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RESUMO

Numa pesquisa de intengdo de voto o universo a ser entrevistado é todos os
eleitores acima de 15 anos aptos a votar naquela eleicdo. Em fungao dos
problemas de custo torna-se impraticavel consultar todos as pessoas que
compde esse universo, logo temos que nos contentar em entrevistar uma
pequena parcela dessa populagdo que recebe o nome de amostra. Os
principais fatores utilizados para definir a composicdo da amostra sio: nivel
socio econdmico, grau de instrucédo, sexo e idade. Resumidamente, durante a
realizacdo de uma pesquisa existe uma proporcdo desconhecida de eleitores
que pretendem votar num determinado candidato e apdés a conclusdo das
entrevistas, obtém-se a proporcao de eleitores da amostra que manifestaram
preferéncia por tal candidato. O problema agora é saber como usar essas
informacbes para se obter uma estimativa para a propor¢ao de eleitores na
populacdo. Uma forma de se mostrar esses resultados é utilizando intervalo de
confianga para a proporcao de eleitores da amostra, que pretendem votar num
determinado candidato.
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1 INTRODUGAO

Este artigo tem por finalidade discutir algumas idéias sobre técnicas de
estimacéo de parametros utilizadas nas pesquisas de intengado de voto, no que
se refere aos possiveis erros que poderdo ocorrer, € 0 método estatistico de
interpreta-los. O erro de previsao utilizado pelos Institutos de Pesquisas € um
dos principais motivos que nos levou a escrever tal artigo.

Todo Instituto de Pesquisa deseja acertar os resultados de uma eleigao
através das pesquisas de campo, mas nem sempre iSSo sera possivel, como
mostraremos a seguir.

2 TAMANHO DA AMOSTRA

Neste estudo serdo consideradas apenas pesquisas de intencdo de
voto, ou seja, aquelas que serdo realizadas antes das eleigdes. As pesquisas
de Boca de Urna (realizada com o leitor que acabou de votar), ndo seréao
consideradas neste artigo, pois séo proibitivas pelo TSE.



Numa pesquisa de campo considera-se a populagao alvo (conjunto de
interesse) todo e qualquer eleitor, acima de 15 anos, apto a votar naquela
eleicdo (eleitores que fizeram o titulo de eleitor). Numa pesquisa eleitoral o
tempo e os custos tornam-se impraticaveis quando nos referimos a consulta a
todos individuos da populacéo, logo para resolver esse problema entrevistamos
uma parte representativa dessa populagdo, chamada de amostra.

Estatisticamente uma boa amostra é toda e qualquer parcela que tenha
as mesmas caracteristicas da populagao, para isso, deve-se levar em conta
alguns fatores para a definicdo da amostra:

- Nivel sécio-econémico;
- Grau de escolaridade;
- Sexo;

- Faixa de idade.

A escolha desses fatores € na maior parte em funcdao de pesquisas
realizadas no passado, podendo muitas vezes refletir na opinido pessoal do
pesquisador que usa um determinado fator em suas pesquisas.

3 MEDIA E PROPORGAO

A média € um dos conceitos estatisticos mais utilizados, aparecendo
com certa frequéncia no nosso dia-a-dia, nas revistas, nos jornais, na internet e
na televisdo. Se abrirmos uma pagina de um jornal e nela encontrarmos uma
manchete dizendo 3 em cada 5 brasileiros preferem jogar futebol a jogar
voleibol, isso é uma média.

O uso massivo da média é talvez responsavel pelas diversas
interpretacdes errbneas que sao dadas ao conceito de média, dando a ela
poderes que ela ndo tem, como, por exemplo, como um homem de um metro e
oitenta poderia ter morrido afogado num rio cuja profundidade média era de um
metro e cinquenta?

E importante lembrar que a definicdo de média, esta relacionada ao
centro de gravidade, ou seja, é o valor central de uma distribuic&o, ou ainda é o
ponto de equilibrio de um conjunto de valores. O conhecimento de apenas a
meédia de uma distribuicdo ndo nos da uma informacao precisa sobre ela, ou
seja, ndo podemos saber como os demais valores se comportam em relagao a
meédia. Para medir essa variagao ou dispersdo, a medida utilizada para tal € a
variancia.

A variagdo de uma distribuigdo nunca sera negativa e a determinagao
positiva da raiz quadrada da varidncia recebe o nome de desvio padrao.
Embora existam infinitas distribuicbes com mesma média e mesma variancia, a
média e a variancia nos permitirdo tirar conclusbes gerais sobre o
comportamento da distribuicio.

Quando dispomos de informagdes adicionais, como o comportamento da
distribuicdo dos dados (por exemplo, normalmente distribuidos), a média mais



ou menos dois desvios padrées contera no minimo 95% dos valores da
distribuicdo. Desta forma fica agora bem mais facil entender o porque que uma
pessoa de um metro e oitenta morreu afogado em um rio com profundidade
média de um metro e cinquenta.

Uma outra forma de expressar um valor em relagdo a um conjunto de
dados é o uso de proporgdes, que vem a ser uma caracteristica (k) em relagao

k . ~ .
ao tamanho da amostra (n), p=;, e € essa proporcdo que é usada nas

pesquisas eleitorais. Nos jornais que publicam as pesquisas eleitorais informam
que de acordo com o instituto TAL, o candidato M tem 42% das intengdes de
voto e que a margem de erro € de 2,5 pontos percentuais para mais ou para
menos.

Essa informacdo nos diz que o a amostra coletada pelo instituto que
realizou a pesquisa, 42% dos entrevistados manifestaram sua preferéncia pelo
candidato M, e que, com uma probabilidade conhecida, que quase nunca é
declarada e que geralmente vale 95%, o valor real da proporgao de eleitores de
M esta compreendido entre 39,5% e 44,5%.

4 INTERVALO DE CONFIANCA

Para determinar o intervalo, precisam-se definir alguns elementos que
compdem a férmula estatistica:

p — propor¢do de eleitores que pretendem votar no candidato M (valor
estritamente positivo e menor que 1);

n — numero de eleitores (tamanho da amostra);

k — numero de eleitores que se manifestaram votar em M,;

A proporcao de eleitores da amostra que pretendem votar no candidato

. k o
€ dado por p*=—, onde certamente uma outra amostra produzira outro valor
X

para p*. Utilizando a distribuicado binomial podemos mostrar que a média de p*

. A 1- -

€ igual a p e que a variancia € dada por M_ Um resultado tedrico
n

importante nos permite mostrar que para uma amostra grande, p* tem uma

distribuicdo aproximadamente normal. Consultando uma tabela normal

padronizada temos que: P(-1,96 < z < +1,96)=95%.

Segue-se entdao que a probabilidade de que o intervalo
pr1,96|P0=P)

n
contenha o verdadeiro valor de p é aproximadamente igual a 95%. O problema
que nos resta € que os extremos desse intervalo dependem do valor
desconhecido de p. Uma solugao para isso € aumentar o intervalo, substituindo

p(1- p) pelo seu valor maximo, ou seja, p =0,5e q =0,5. Logo p(1—p) = 0,25.

Pode-se entdo afirmar que a probabilidade de que o intervalo
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contenha o verdadeiro valor de p € no minimo de 95%.

Assim, se desejarmos uma margem de confianca de 95% e uma
margem de erro de 2,5 pontos percentuais (para mais ou para menos) n devera
satisfazer:

196 25

2dn 100

E portanto n devera ser igual a 1.536,64 = 1.537 eleitores.

Para determinar o intervalo de confianca temos que inter-relacionar trés
unidades:

1) O tamanho da amostra n.

2) A precisao da estimativa (amplitude do intervalo ou margem de erro).

3) A Confianga depositada no intervalo que € definida pela probabilidade que o
intervalo contenha o verdadeiro valor de p.

Assim, se o tamanho da amostra permanecer fixo, um aumento da
precisdo implica necessariamente numa diminuigdo da confianca. A unica
forma de melhorar a precisdo sem alterar a confiangca € aumentando o tamanho
da amostra.

Finalmente, € importante observar que a confiangca e a precisao estao
relacionadas com o tamanho da amostra, logo se quisermos manter a
confiangca e reduzir o intervalo pela metade, precisaremos de uma amostra
quatro vezes maior que a proposta inicialmente, logo o prego a ser pago pela
melhoria da precisdo nem sempre sera compensado pelo tempo de coleta.

5 COLETA DA AMOSTRA

Nas pesquisas eleitorais um dos erros provaveis, mas impossivel de ser
evitado, € que um dos processos utilizados pela maioria dos Institutos de
Pesquisas consiste em entrevistar pessoas escolhidas entre as que passam
pelos pontos mais movimentados das grandes cidades.

Lembramos que existe um numero maior de pessoas que raramente ou
nunca passam por esses pontos. Se esses dois grupos tiverem opinides
diferentes sobre a elei¢cdo, os resultados finais serao totalmente distorcidos.

Infelizmente esse é um erro inevitavel, onde a adogado de um plano de
amostragem por domicilio, teria um custo proibitivo e um tempo bastante
elevado, e isso os patrocinadores das pesquisas nao iriam aceitar em
hipoteses alguma.



6 PESQUISA IBOPE - 2002
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FIGURA 1 — Intencao de votos para presidente
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FIGURA 2 — Resultados de uma pesquisa realizada pelo IBOPE

INDICES DE ACERTO NO 2° TURNO DE 2002

GOVYERNOS ESTADUAIS

TOTAL DE
ESTIMATIVAS

Pesquisas de
Antevéspera e
de Véspera
{25 e 26/10)

iNDICES DE ACERTO Pesquisas de
Boca de Urna

27/10)

[Total de Candidatos Il 26

Candidatos com percentuais dentro da margerm 22

de erro 85%

Candidatos com percentual fora da margem da 4 2 <
erro, mas colocagdo correta 15% 12% 14%
Candidatos fora da margem da erro e com 1] 1] 1]
colocagdo errada 0% 0% 0%
% Total de Acerto, cu:lmderandu. a margem 100% 100% 100%
de erro ou a colocacgédo do candidato
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FIGURA 3 — indices de acerto do IBOPE para o segundo turno de 2002



7 CONCLUSAO

Neste trabalho procurou-se dar uma idéia dos problemas enfrentados
pelos Institutos de Pesquisas, durante a realizacdo de uma pesquisa de
intensdo de voto, mostrou-se 0s possiveis erros que poderao acontecer bem
como as férmulas utilizadas para determinar o tamanho da amostra.

Os defensores da idéia de que as pesquisas sejam proibidas,
argumentam que a divulgagao das pesquisas teria uma forte influéncia nos
resultados finais da eleigao.

Ndo ha duvida que devera existir um controle rigoroso por parte da
imprensa, pelo TSE e pela sociedade. E necessario que as informacdes sobre
determinada pesquisa seja disponibilizada para todos os interessados,
permitindo que a seriedade seja avaliada.

A idéia de proibir a realizacdo das pesquisas ou impedir a sua
divulgacdo nos parece nao ser aceitavel, pois de uma forma ou de outra as
pesquisas continuam a ser realizadas e divulgadas de uma forma camuflada
nos meios de comunicagéo, onde a sociedade n&o privilegiada seria a grande
prejudicada.
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